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NOTA PREVI'A

A existéncia de informacdo atualizada e perio-
dica sobre os mercados florestais é uma com-
ponente essencial para o equilibrio das relagdes
comerciais entre a oferta e a procura de matéria
prima. Esta questao ganha ainda maior relevancia
num contexto de grande concentragdo industrial,
como acontece na fileira da cortica.

Foi esta questdo que determinou que a UNAC
implementasse um procedimento de compilagdo
de informagdo relevante para a caraterizagdo do
mercado da cortica, possibilitando um maior co-
nhecimento das dinamicas de mercado aos pro-
dutores subericolas.

A UNAC, em conjunto com as suas organizagdes
de produtores florestais filiadas, realiza desde
2007 o Inquérito sobre a Comercializacdo da Cor-
tica, que tem possibilitado a recolha junto dos
produtores subericolas de um conjunto de indi-
cadores relativos ao mercado da primeira transa-
cdo de cortica.

Esta relevante iniciativa, que constitui a Unica
forma de se obter uma perspetiva das tendén-
cias e precos da comercializagdo da cortica no
decurso da campanha, depende exclusivamente
da colaboragdo dos produtores subericolas.

Por esse facto, ndo podemos deixar de agradecer
a todos os associados que ao responder ao in-
queérito confiaram na sua Associagao partilhando
informagdes e promovendo o desenvolvimento
do setor produtivo subericola.
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L §UMARIO ExEcU'rl

Um contexto macroeconomico mais favoravel a
nivel mundial, a manutencdo da tendéncia de re-
cuperagdo da economia portuguesa, um mercado
do vinho que continuou a crescer em volume e
sobretudo em valor e, em particular, o comércio
externo de cortica a evidenciar uma tendéncia
efetiva de crescimento em valor (+1% em 2014,
tendo atingido os 841 milhdes de euros) deter-
minaram um bom sentimento na industria, com
expectativas de existir potencial de crescimento
(as exportagoes de cortica em 2015 viriam a atin-
gir 0s 900 milhdes de euros).

Este enquadramento positivo teve reflexos no
preco medio de comercializagdo na campanha
de 2015, que atingiu os 30,08 £/@ (cortica extra-
{da), o que representa um aumento de 1,9% face
a 2014, mantendo a tendéncia de recuperagao de
preco. Por outro lado, o custo medio de extracdo
de cortica na campanha de 2015 foi de 4,01 €/@,
um decréscimo de 3% face ao ano anterior.
Salienta-se ainda que cerca de 7% da cortica foi
transacionada a precos superiores a 40,01 €/@,
uma quantidade muito superior a de 2014 (1%) e
2013 (0%).

1.1 CONTEXTO INTERNACIONAL

0O crescimento mundial foi mais moderado em 2015(3,1%) do que no ano anterior (3,3%). A aceleracdo da
atividade econdmica nas economias avancadas foi contrabalancada pelo abrandamento das economias
de mercado emergentes, especialmente daRussia, do Brasil e da China. Nas economias avangadas, a me-
lhoria dos mercados de trabalho, as condi¢8es financeiras e os precos baixos do petréleo potenciaram a
manutencdo do ritmo de crescimento (Boletim Econdmico, maio 2016, Banco de Portugal).

Por outro lado, as economias de mercado emergentes mantiveram a tendéncia de abrandamento devido
a descida de precos de matérias-primas e, nalguns casos, de problemas geopoliticos e da aplicagdo de
sang¢des econdmicas internacionais, como foi o caso da Russia.

1.2 CONTEXTO NACIONAL

Arecuperagdo da economia portuguesa consolidou-se em 2015, com 0 aumento da procura interna e das
exportacoes.

A normalizagdo das condicdes financeiras teve um efeito importante para as empresas portuguesas,
salientando-se, em 2015, um aumento significativo dos empréstimos a empresas que obtiveram acesso
a financiamento bancério pela primeira vez, bem como uma recuperagao gradual dos empréstimos a pe-
quenas e médias empresas (Boletim Econgmico, maio 2016, Banco de Portugal).

1.3 MERCADO DO VINHO

De acordo com a OIV (International Organisation of Vine and Wine) os fatores mais relevantes que cara-
terizaram o ano de 2015 foram:

Area global plantada com vinha continuou a aumentar, atingindo 7.534 mil ha: a China continuou a
aumentar sua area confirmando seu lugar como o pals com a segunda maior superficie de vinha. Na
UE a &rea diminuiu ligeiramente (-26 mil ha entre 2014 e 2015). Espanha continua a ser um lider claro
em termos de area de superf{cie cultivada com mais de um milhdo de hectares (1.021 mil ha), a frente
da China (0,82 mil ha) e Franca (0,78 mil ha);

A produgdo mundial de vinho aumentou 2,2% em relagdo ao ano anterior, atingindo cerca de 274,4
Mhlem 2015. Com um crescimento de 12% em comparagdo com o ano anterior, a Italia é o maior pro-
dutor do mundo (49,5 Mhl), seguindo-se a Franga (47,5 Mhl) e Espanha (37,2 Mhl). Os EUA registaram
um alto nivel de producdo (22,1 Mhl) pelo terceiro ano consecutivo. No Hemisfério Sul, registaram-se
dindmicas de producdo diferenciadas: uma quebra na Argentina (13,4 Mhl), um aumento no Chile (12,9
Mhl) tendo a producdo permanecido estavel na Australia (11,9 Mhl);
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O consumo mundial de vinho estabilizou desde a crise econdmica de 2008: é estimado em 240 Mhl
para 2015, correspondendo a um ligeiro crescimento (0,9 Mhl) em comparagdo com o ano anterior.
Com 31 Mhl, os Estados Unidos da América confirmaram a sua posi¢do como o maior pais consu-
midor global. O consumo foi relativamente estavel em Italia (20,5 Mhl) e em Espanha (10 Mhl), mas
continuou a decrescer em Franca (27,2 Mhl);

0 comércio do vinho continuou a crescer em volume e sobretudo em valor: 104,3 Mhl (+1,8%) e 28,3
mil milhdes de euros (+10,6%).

1.4 MERCADO DA CORTICA

No ano passado (2014), o mercado de cortica apresentou comportamentos positivos, quer a nivel inter-
no, quer a nivel externo. No mercado interno, e de acordo com o inquérito a comercializagdo da cortica
realizado pela UNAC, o preco médio atingiu 0s 29,53 €/@, um aumento de 10,9% face ao ano anterior.

No mercado externo, as exportagdes portuguesas de cortica em 2014 mantiveram o crescimento dos
anos anteriores, mas de forma mais moderada (+1%), tendo atingido os 841 milhdes de euros.

Em 2015, o desempenho foi superior, com as exportagdes de cortiga a atingirem os 900 milhdes de euros,
um valor que representou um acréscimo de 7% face a 2014.

Figura - Exportacoes de Cortica
(Fonte: INE)
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2.1EVOLUCAO DAS CONDICOES CLIMATOLOGICAS NO NOVENIO

Aanalise a evolugdo das condigdes climatoldgicas no novénio que antecede o ano de 2015 reflete bem
as dificuldades associadas ao vigor vegetativo e ao crescimento da cortiga, a par, obviamente, de ou-
tros fatores.

Atendendo a temperatura média anual, e ndo obstante as naturais variagdes anuais (ver Figura), ¢ possi-
vel constatar que em sete anos do novénio esta foi superior ao valor normal 1971-2000 (15,2 °C).

Figura - Temperatura média (°C) entre 2006-2014
(Fonte: IPMA)
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Isto é particularmente evidente na Figura seguinte, onde as anomalias sdo quase sempre positivas e, em
quatro anos (2006, 2009, 2011 e 2014), de valor expressivo, acima de 0,5 °C.

Figura - Anomalias (em relagdo ao valor medio 1971-2000)
datemperatura média (°C) entre 2006-2014
(Fonte: IPMA)
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Na precipitagdo anual as evidéncias sdo ainda mais significativas relativamente ao impacto na produgdo
de cortica. Efetivamente, e tendo em considerac&o o valor médio anual da normal 1971-2000 (882,1 mm)
verificamos que em cinco anos deste novénio a precipitagdo anual foi inferior.

Figura - Precipitacdo anual (mm) entre 2006-2014
(Fonte: IPMA)
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Quando analisamos em detalhe as anomalias (ver Figura), isto ¢, os desvios face a média anual da normal
1971-2000, constatamos a dimensdo do impacto, com os anos 2007, 2008, 2011 e 2012 a serem classi-
ficados como extremamente secos (2007), muito secos (2008) e secos (2011 e 2012), com reducdes na
precipitacdo superiores a 25% (da média anual da normal 1971-2000).

Figura - Anomalias (em relacdo ao valor médio 1971-2000)
da precipitacdo (mm) entre 2006-2014
Fonte: IPMA)
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Apesar destes dados serem de ambito nacional, ndo refletindo as variagdes regionais e locais da preci-
pitacdo, os periodos/meses em que a mesma ocorreu e as condi¢des especificas de cada Montado, ndo
deixam de ser elucidativos quanto ao potencial impacto no crescimento da cortica, uma vez que uma
reducdo da precipitagdo esta associada aumareducdo de calibre.
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2.2 INCENDIOS FLORESTAIS, PRAGAS E DOENGAS

De acordo com o Relatério Anual de Areas Ardidas e Incéndios Florestais em Portugal Continental (ICNF,
2016), 2015 foi um ano em que os incéndios florestais tiveram um impacto muito residual no montado
de sobro. Foram registadas em Portugal Continental 15.851 ocorréncias, das quais 21% correspondem a
incéndios florestais (com area ardida >=1ha) e 79% a fogachos (ocorréncias com drea ardida <1ha).

A drea ardida foi de cerca de 64.412 hectares (37% em povoamentos florestais e 63% em matos), o que
representa um decréscimo de 38% face a média dos ltimos dez anos (menos 39.837 hectares).

A estimativa para a area ardida de sobreiro é de 477 ha (2% area ardida por espécie florestal em 2015), o
que representa uma taxa de incidéncia de apenas 0,04%.

2.3 CERTIFICAGCAO FLORESTAL

Manteve-se a tendéncia de procura de corticas provenientes de explora¢des com certificagdo florestal
FSC, as quais foram, de uma forma geral, vendidas no inicio de campanha.

No ambito dos grupos de certificacdo das associadas da UNAC, a quantidade total de cortica certificada
extraida em 2015 foi de cerca de 377.278 @, distribuidas da seguinte forma:

Tabela - Cortica certificada extraida

(Fonte: UNAC)

o |  Fsc |  perc |
APFC 162.212 @ n.a.
ACHAR 78.579 @ 0@
AFLOBEI 969 @ 0@
ANSUB 18.569 @ n.a.
AFLOSOR 44,948 @ n.a.
SUBEREVORA 72.000 @ n.a.
TOTAL 377.278 @ 0o@
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3.1 ENERGIA

Ao longo do ano de 2015, 0 preco do petréleo (EUR por barril) manteve a trajetdria descendente nos mer-
cados internacionais, iniciada no segundo semestre de 2014. Apos uma ligeira inflexdo no inicio do ano,
o0s precos acentuaram a descida, tendo terminado o0 ano com um valor 34,6 EUR por barril (s6 em 2009 se
tinham registado valores equivalentes). A 31 de dezembro de 2015 o preco do petroleo apresentava uma
reducdo de cerca de 32% face a 31 de dezembro de 2014.

Figura - Precas do petroleo (EUR por barril) entre 2014-2015
(Fonte:Banco de Portugal)
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3.2 CUSTOS FINANCEIROS

3.21 TAXA DE CAMBIO EURO/DOLAR
Também na cotacdo euro/ddlar foi registada uma depreciagdo significativa da taxa de cdmbio efetiva do

euro ao longo de 2015 (reducdo de 12%), o que é bastante relevante para uma fileira como a da cortica,
fortemente exportadora, uma vez que a torna mais competitiva face aos paises fora da area do euro.
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Figura - Cambio mensal EUR/USD 2014-2015
(Fonte: Banco de Portugal)
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3.2.2 TAXAS DE JURO

A tendéncia de redugdo gradual da taxa de juro do crédito a sociedades ndo financeiras em Portugal man-
tém-se, apesar de um ligeiro acréscimo registado no periodo de extracdo de cortica (junho a agosto de 2015).

As empresas portuguesas ainda enfrentam taxas superiores a média da 4rea do euro (3,68% em Portu-
gal face a1,86% para a area Euro em agosto de 2015), mas a diferenca esta a diminuir.

Figura - Taxas de juro de empreéstimos a SNF (novas aperacoes) (%)
(Fonte: Banco de Portugal)
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3.3 CUSTOS DE EXTRACAO

0O custo médio de extragdo de cortica na campanha de 2015 foi de 4,01 €/@, um decréscimo de 3% face
ao ano anterior.

De salientar também a manutencdo da tendéncia de decréscimo deste relevante pardmetro na estrutura
de custos (13,3% do prego médio de comercializagdo ocorrido em 2015), a qual ocorre desde 20711.

Figura - Custo de extracao de cortica
(Fonte: UNAC)
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4.1 ENQUADRAMENTO DA CAMPANHA

411 OFERTA

A campanha de comercializacdo iniciou-se com um baixo stock de cortica por vender na producao. De
facto, a dimens&o da extracdo da campanha de 2014 foi inferior ao ano anterior, o que originou que a
quase totalidade da cortica extraida fosse adquirida pela industria. Esta procura mais competitiva pro-
vocou, inclusive, uma pressao nos precos de aquisicdo de cortica, que aumentaram10,9% face a 2013.

Para 2015, estimava-se uma dimens&do da campanha superior a de 2014 em cerca de 800.000@.

412 PROCURA

Um contexto macroecondmico mais favoravel a nivel mundial, a manutenc&o da tendéncia de recupera-
¢do da economia portuguesa, um mercado do vinho que continuou a crescer em volume e sobretudo em
valor e, em particular, o comércio externo de cortica a evidenciar uma tendéncia efetiva de crescimento
em valor (+1% em 2014, tendo atingido os 841 milhdes de euros) determinaram um bom sentimento na
industria, com expectativas de existir potencial de crescimento. No periodo que antecedeu a campanha
de extragdo de cortica, e onde se concretiza um volume cada vez mais significativo das transagdes de
cortica, os indicadores foram ainda mais positivos (um aumento de 7,8% das exportagbes de cortica em
valor face ao semestre homoélogo de 2014) tendo contribuido para que as exportag&es de cortica atingis-
sem 0s 900 milhGes de euros.

Também a Corticeira Amorim SGPS, o maior player do mercado, havia obtido em 2014 o seu melhor ano
de sempre com vendas de 560 milhdes de euros e com um resultado liquido de 35,8 milhdes de euros, o
que representou uma subida de 17,9% face ao ano anterior. Ja no primeiro semestre de 2015, que antece-
de o periodo de extracdo de cortica, as vendas semestrais ultrapassaram também pela primeira vez os
300 milh&es de euros (309,2 milhdes de euros, um aumento de 7% face ao primeiro semestre de 2014)
reforcando um enquadramento favoravel.

Assim, a procura de matéria-prima pela industria foi determinada pelas seguintes tendéncias:
Boa procura de cheio e refugo;
Menor procura de delgados;
Maior amplitude de pregos, com um aumento do valor das melhores corticas.

4.2 RESULTADOS DO INQUERITO

4.21 CARATERIZACAO DO UNIVERSO DOS INQUERITOS

Os inquéritos rececionados no ambito desta campanha totalizaram 144 respostas, um acréscimo de 1%
face ao ano anterior, comuma dimensdo total de cortica extraida de 1.145.487 @ (+1,26% do que em 2014).
Ainda que o universo dos inquéritos represente realidades muito distintas quanto a dimens&o da extra-
¢do, a quantidade média de cortica extraida por inquérito foi de 7.955 @.
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Quanto a distribuicdo territorial da cortica transacionada, proveniente de 25 concelhos, verifica-se que
a NUT Il da Leziria do Tejo € a que apresenta maior quantidade (32,7%), seguindo-se o Alto Alentejo
(23,79%) e 0 Alentejo Central (22,1%).

Tabela - distribuicdo territorial da cortica transacionada

QUANTIDADE DE CORTICA AREA DE SOBREIRO
TRANSACIONADA (%) (HA)

Alto Alentejo 23,7% 116.501
Alentejo Central 22,1% 164.110
Alentejo Litoral 12,3% 141.373

Leziria do Tejo 32,7% 103.564

Peninsula de Setubal 0,2% 21.714
Médio Tejo 4,8% 21118
Beira Interior Sul 3,9% 20117

4.2.2 EXTRACAO E COMERCIALIZACAO

No ambito das respostas obtidas, e salientando que o universo abrangido sdo produtores subericolas
associados das organizacdes de produtores florestais filiadas na UNAC, mantém-se a tendéncia obtida
em anos anteriores: uma larga maioria dos produtores (84%) opta por assumir a responsabilidade da
extragdo, assegurando o controlo global de uma operacdo sensivel e a qualidade do trabalho executado.

A acdo de descorticamento possui extrema importancia porque a forma como é executada determina
também a qualidade e as produgdes futuras. Danos no entrecasco, provocados por descorticamentos
mal executados, vdo reduzir a superficie produtiva do sobreiro e podem favorecer a penetracdo de pra-
gas e doengas.

Relativamente a forma de comercializacdo, é evidente o claro predominio pela pesagem, com ou sem
empilhamento, que totaliza 93,7% das transagdes. A cubicagem, e excetuando os valores obtidos em
2014, mantém-se abaixo dos 10% nos Ultimos cinco anos.

No entanto, salienta-se que ainda ocorrem muitos acordos de pesagem com descontos de humidade sig-

nificativos, entre 0s16% e 0s 20%, que, na pratica, representam uma alteragdo do preco por @ acordado
penalizando, em regra, os produtores subericolas.
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Tabela - Forma de comercializacdo da cortica transacionada

FORMA DE
COMERCIALIZACAO

Carregamento

(ndo empilhada mas pesaday  370%  281%  333%  395%  411%

Cubicagem

(empilhada e cubicada) 5,6% 81% 9,8% 19,8% 6,3%

Pesagem

(empilhada e pesada) 574%  637%  569%  407%  526%

Quanto ao momento de comercializagdo, constata-se que cerca de 49% das transacdes ocorreram no
periodo que antecede o periodo de extracdo (janeiro-maio), reforcando a tendéncia crescente dos ulti-
mos anos de antecipagdo do periodo de comercializagdo.

Figura - Evolucéo don.? de vendas de cortica ao longo da campanha
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A mesma tendéncia ocorre, como seria expectavel, para a quantidade de cortica transacionada, em que
57,4% da quantidade de cortica foi comercializada antes da extragdo (janeiro-maio). Salienta-se em par-
ticular a tendéncia de aumento ocorrida no primeiro trimestre.

Boletim do Mercado da Corti¢a: Campanha de 2015 15



Figura - Evoluc8o da quantidade de cortica transacionada ao longo da campanha
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4.2.3 QUALIDADE DA CORTICA

Da andlise a qualidade média da cortica extraida em 2015 constata-se a existéncia de uma significativa
propor¢do de cortiga para granular (30%), de valorizacdo inferior.

Tabela - Qualidade média da cortica extraida (%)

(Fonte: APFC)
Cortica rolhavel 34%
Cortica delgada 36%
Cortica para granular (refugo) 30%

NOTA: tomando como referéncia os resultados obtidos pela Campanha de Amostragem de Cortica da APFC - As-
sociagdo dos Produtores Florestais do Concelho de Coruche e Limitrofes, que incidiu em 35 propriedades, com uma

extracdo total de cortica estimada de 250.850 @.
Tal como ocorrido nos anos anteriores, a cobrilha mantém-se como o defeito mais desvalorizador da
qualidade da cortica, aparecendo em 38% dos sobreiros amostrados.

4.2.4 PRECOS DE COMERCIALIZACAO

0O prego medio de comercializagdo de cortica extra{da na campanha de 2015 foi de 30,08 €/@ (cortica ex-
tralda), o que representa um aumento de 1,9% face a 2014, mantendo a tendéncia de recuperagdo de prego.

E de salientar que na sequéncia da crise econdmica e financeira ocorrida em 2008, o preco da cortica,

que ja evidenciava uma tendéncia de quebra, teve uma reducdo abrupta em 2009 (11,1%), ano em que se
registou um dos valores mais baixo dos ultimos 15 anos (25,09 €/@).
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Figura - Evolucdo do preco médio de cortica entre 2008 e 2015
(€/@empilha)
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Da analise a distribuicdo da quantidade de cortica comercializada por classes de precos em 2015 verifi-
ca-se que 76% da cortica foi vendida a pregos superiores a 25,01 €/@ e que apenas 5,3% da cortica foi
vendida a precos inferiores a 20,00 €/@. Salienta-se ainda que cerca de 7% da cortica foi transacionada
aprecos superiores a 40,01 €/@.

Ainda assim, é de salientar que cerca de 24% da quantidade de cortica foi comercializada a precos infe-
riores a 25,00 €£/@, o limiar de rentabilidade para as cortigas dos Montados localizados na Bacia do Tejo
e Sado (limiar de rentabilidade é superior em condi¢es de Serra ou outras condi¢es edaficas).

Figura - Distribuicdo da quantidade de cortica comercializada
por classes de precos em 2015 (@)

350.000
303177

300.000 277.032
250.000
200.000 189.281
150.000 115 851
100.000 71.479
50.000 . 10,991 42.654 ._
0 L=

5,01-10  10,01-15 15,01-20 20,01-25 25,01-30 30,01-35 35,01-40 40,01-45

Analisando o periodo 2013-2015 fica patente a ja referida tendéncia de recuperacdo de preco de cortica:
existe umareducdo das quantidades transacionadas nas classes de pregos inferiores (muito evidente na
classe de precos 20,01-25,00 £/@, que representava 35% da quantidade de cortica comercializada em
2013, quando em2015apenas representa19%) e um aumentonas classes de pregos superiores (por exem-
plo, no que serd o caso mais evidente, a cortica que foi transacionada a precos superiores a 40,01 €/@,
que era inexistente em 2013, e que representou 7% do total da cortiga transacionada em 2015).

Boletim do Mercado da Corti¢a: Campanha de 2015 17



Figura - Distribuicao da quantidade de cortica comercializada
por classes de precos entre 2013 e 2015 (@)
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Por fim, e analisando o preco médio da cortica para as quatro principais NUT Ill, constata-se que foi no
Alto Alentejo que os pregos médios atingiram os valores mais elevados, tal como em 2013 e 2014, se-
guindo-se a Lez{ria do Tejo. O Alentejo Central foi, tal como nos anos anteriores, a NUT onde se obteve
o preco médio mais reduzido (26,85 €/@), cerca de 14% inferior ao prego mais elevado (Alto Alentejo).

Figura - Preco médio de cortica por NUT
(¢/@empilha)
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